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Pag. 16, autoveicoli, accessori, Volkswagen:
(In alto) Sveglia la primavera con il nuovo pacchetto luci Xenon. Adesso gratuitamente in tutti i modelli VW Bora, Sagitar e C Trek
Pag. 16, autoveicoli, accessori, Toyota:
Disegna il Tuo sogno. Guida il futuro. Annuncio per Toyota.
Pag. 17, autoveicoli, accessori, Volkswagen:
Un must-see. Ripreso con la opzionale rear view camera nella California. Campagna per California Campervan.
Pag. 21, bevande alcoliche, Budweiser:
Cercalo. Con un trucco per evitare i problemi con il copyricht, la campagna per Budwewise- dal titolo “Tagwords”/”parole del giorno”- conta le parole cercate su Google. Queste conducono a foto di rockstar, che bevono la birra e a momenti chiave della storia del marchio. Vincitore di un Grand Prix in Print and Publishing agli annuali Cannes Lions.
Pag. 22, bevande alcoliche, Serramalte:
(In alto, a sinistra) Non è una birra normale. Ma quelli che la bevono neanche lo sono.
(A destra) Nessuno chiede per sbaglio una Serramalte.
(In basso, a sinistra) O vi piace Serramalte o no. E va bene anche così.
(A destra) Se Serramalte fosse un giocatore di calcio, non pareggerebbe mai.

(Pag. 23, in alto, a sinistra) Amara ed intensa. Perché quelli che vogliono dare ragione a tutti non conquistano nessuno.
(A destra) L’unico luogo in cui nessunho beve Serramalte è tra l’incudine e il martello.
Campagna per la birra brasiliana Single Malt Serramalte, che ha un gusto pieno, amaro ed intenso.
Pag. 24, bevande alcoliche, Al Mulinetto:
(In alto, a sinistra) La grande arte di bere una grappa.
(A destra) La grande arte di bere un Nocino.
Campagna per il vigneto “Al Mulinetto” in Ticino, Svizzera. I singoli motivi sono stati creati da giovani tipografi e artisti svizzeri.
Pag. 25, bevande alcoliche, The Hakushu:
Hakushu. Single Malt Whisky.
Pag. 28, bevande analcoliche, Aguila Cero:
È anche birra. 0,0% di alcool.
Pag. 29, bevande analcoliche, Peak:
Fateli raggiungere il loro obbiettivi.-  Tanti auguri per la giornata mondiale del bambino. Campagna per latte della marca Peak, che sostiene i bambini durante il periodo della crescita e dello sviluppo.
Pag. 30, bevande analcoliche, Vigul:
(In alto) Latte Vigul- con la forza delle proteine. Rende ogni sfida un gioco da bambini.
Pag. 30, bevande analcoliche, Artisan Cafè:
Accendi il piacere.
Pag. 31, bevande analcoliche, Lavazza:
La campagna per caffè della marca Lavazza si rivolge ad un target giovane
Pag. 31, bevande analcoliche, Costa:
Un caffè diverso. (Letteralmente: Caffè con un twist.- “Twist” indica in inglese anche un tipo di dolce) o addirittura con uno scone (tipo di dolce. N.d.t.)
Pag. 32, bambini, Play-Doh:
Campagna per plastilina della marca Play-Doh.
Pag. 33, bambini, Lego:
(In alto) Carrozza.- Autoveicolo.- Cabrio.- Auto elettrica.
(In basso) Locomotiva a vapore.- Diesel.- Auto elettrica.- Hyperloop.
Pag. 34, cosmetici, Il Makiage:
(In alto) “ Non sudo. È maledettamene glow.”
(In basso) “Amo l’odore di DGAF la mattina ( DGAF è l’acronimo di Don’t give a f*, qualcosa come : non me ne frega un c…*) Il copy fa riferimento a una citazione famosa tratta da “Apocalypse Now”: “I love the smell of napalm in the morning”/”amo l’odore del napalm la mattina.”

(Pag. 35, in alto) “Mi eccita anche solo pensare a me.”
(In basso) “Ti dirò quando ne ho abbastanza.”. Il Makiage. Make-up per massimaliste.
Pag. 36, cosmetici, Colgate:
Ringiovanite per soli € 3,48. Annuncio per dentifricio Colgate Max White.
Pag. 37, alimentazione, McDonald’s:
McDelivery.
Pag. 38, alimentazione, Freddo:
Campagna per gelato della marca Freddo.
Pag. 39, alimentazione, Freddo:
Campagna per gelato della marca Freddo.
Pag. 40, alimentazione, McDonald’s:
(In alto) Cercasi studenti. Esperienza non necessaria. Campagna lavoro per McDonald’s
Pag. 40, alimentazione, McDonald’s:
---
Pag. 42, alimentazione, McDonald’s:
(In alto, a sinistra) Valigie fatte. Pieno fatto. 362 miglia davanti a te.
(A destra) Se sei lontano 400 miglia dal fine settimana.
(In basso, a sinistra) Se sulla strada per il lavoro rimani bloccato tre volte consecutivamente al livello 32. Pay-off: Certe mattine chiamano proprio McDonald’s.
(A destra) Se farsi una bella dormita è solo un lontano ricordo.
Pag. 43, alimentazione, McDonald’s:
Campionati mondiali di calcio. Russia 2018.
Pag. 44, alimentazione, Bio Suisse:
In qualche maniera tutto è collegato. Prodotti biologici creano spazi per insetti. Campagna per Bio Suisse, l’associazione generale per l’agricoltura biologica, che sostiene gli interessi degli agricoltori biologici svizzeri.
Pag. 45, alimentazione, Ferrero Rocher:
Mia madre è…La campagna per cioccolatini Ferrero Rocher è stata attivata anche nei social media ed invitava a completare il testo “Mia madre è…qualcosa di speciale, piena d’amore, meravigliosa, incantevole, esemplare” ecc.
Pag. 46, alimentazione, Altoids:
Festeggiate la decima vita del vostro gatto.- Avete sempre creduto, che i gatti cadendo atterrassero sulle zampe…finche improvvisamente è stato diverso. E mentre loro hanno sempre avuto un posto nel Vostro cuore, non c’è stato sempre posto per loro a casa- Finchè non c’è stato Purrn (…) ( Una combinazione di “purr”, “ Ronfare” e “Urn”, “Urna”) Pay-off: La seconda vita della scatola/del contenitore. Campagna in retrostile per caramella alla menta della marca Altoids, che mostra riutilizzazioni bizzarre del famoso contenitore.

(Pag. 47) Il portamonete con il quale risparmiate soldi.- Chi vuole un portamonete con logo dorati, che vi fa apparire come qualcuno che può pagare tutto? Voi presumibilmente no. Questo portamonete confonderà i borseggiatori e anche gli amici vi crederanno quando dite che avete di nuovo dimenticato il portamonete (…)
Pag. 48, alimentazione, Snickers:
(In alto, a sinistra) Margini di errore. Chi avrebbe pensato che la carta avrebbe potuto lasciare così profondi tagli? Con 80 pfund di carta da lettere.- e il vostro indice.
(A destra) Una esistenza confusa. Le cuffie attorcigliate. Il mondo crollato.
(In basso) Latte di bugie. Il suo nome è Marissa. La sua tazza dice qualcosa di diverso. Pay-off: Tendi al dramma, se hai fame. Campagna per barrette al cioccolato di Snickers.
Pag. 49, alimentazione, Burger King:
(In alto) È difficile resistere a grigliare a fuoco aperto. Ex casa di un direttore in pensione di McDonald’s.
(In basso) Ex casa di un direttore pensionato di McDonald’s. La campagna per Burger King evidenza una caratteristica unica dell’impresa rispetto al famoso concorrente di fast food: grigliare a fuoco aperto dal 1954.
Pag. 50, alimentazione, Dos En Uno:
Una fine inaspettata. Dos en Uno. Con un cuore acido.
Pag. 51, alimentazione, McDonald’s:
McDrive 24/7.
Pag. 52, alimentazione, Varvello:
Cambiate la vita dei vostri pasti. Campagna per aceto balsamico della marca Varvello.
Pag. 53, prodotti per la casa e il giardino, Cif
Buongiorno bellezza! Campagna per detersivi della marca Cif.
Pag. 54, prodotti per la casa e il giardino, Cuprinol:
Rendete il vostro giardino una tonalità più interessante. Rosmarino fresco (Lavanda/conchiglia di sabbia) è solo una tonalità nella vasta scelta di Cuprinol, che trasforma il vostro giardino e protegge il vostro legno per sei anni. Interessati? Campagna per colori per il legno della marca Cuprinol.
Pag. 55, prodotti per la casa e il giardino, SommierCenter:
Tempo per dormire prima di partire. SommierCenter. Materassi.
Pag. 56, prodotti per la casa e il giardino, Thermos:
Campagna per termos della marca Thermos, tengono calde non solo le bevande ma anche gli organi interni.
Pag. 56, prodotti per la casa e il giardino, Kiwi:
(In basso, a sinistra) Probabilmente i tacchi più alti mai prodotti. Amelia Earhart. Scarpe marroni a mezzo tacco, taglia 6 (1932). Con queste scarpe non solo ha sfondato il soffitto di cristallo ma ha anche reso possibile alle donne di volare.
(A destra) Ogni storia che ha scritto cominciava con un uomo in mocassini seduto davanti alla scrivania. Ernest Hemingway. Penny Loafer, taglia 46 (1954). I mocassini che normalmente si portano per fare a pugni, per la corsa dei tori, per scansarsi dalle pallottole. E per scrivere romanzi.

(Pag. 57) Questi stivali hanno portato il peso di tutta una nazione. Abramo Lincoln. Stivali di pelle, taglia 14 (1983). Molti uomini hanno potuto portare questi stivali ma solo uno li ha riempiti. Campagna per prodotti per la cura delle scarpe della marca Kiwi.
Pag. 58, miscellanea, Lyric Opera of Chicago:
(In alto, a sinistra) Cambi, giri e strade senza via d’uscita.- Trame secondarie, trame che si incrociano (…) e tutto prima della prima pausa (…)
(A destra) Perché gli angeli cantano e i demoni non hanno orecchio musicale. L’opera è un regalo del cielo o una maledizione dell’inferno? (…)
(In basso, a sinistra) Sesso, droga e opera.- In verità il sesso significava pretendere e droghe medicinali.- Se vuoi sapere come le rockstar di oggi sono divenute quelle che sono , guardati le grandi rockstar dell’opera (…)
(A destra) Era un uomo audace, che per la prima volta mangiò una ostrica.- Una guida veloce sui sapori più famosi (o famigerati)- Se credi di essre così coraggioso come il primo bevitore di caffè o il primo mangiatore di ostriche, provalo! Prova l’opera. (…)

(Pag. 59) Se nessuno muore, non è un opera. Come si muore nell’opera e si continua a vivere per raccontarla (…).Campagna per la Lyric Opera of Chicago, che si rivolge ad un pubblico giovane.
Pag. 60, ufficio, Pelikan:
(In alto) Scovate soldi falsi.
Pag. 60, ufficio, Stabilo:
(In basso, a sinistra) Evidenziamo la straordinaria Edith Wilson. La First Lady, che ha preso le funzioni e gli incarichi da presidente di suo marito, quando questi, dopo un ictus era sulla sedia a rotelle.
(A destra) Evidenziamo la straordinaria Lise Meitner. Scopritrice della fissione nucleare, il suo partner (Otto Hahn, n.d.t.) fü premiato con il premio Nobel.

(Pag. 61) Evidenziamo la straordinaria Katherine Johnson. Matematica della NASA, preparò i calcoli che consentirono all’ Apollo 11 di rientrare sulla Terra.
Pag. 62, cibo per animali, Pedigree:
Qualcuno ha un appuntamento. Aiutiamo persone anziane a trovare nuovi amici. Campagna  per una iniziativa di Pedigree, che mette insieme persone anziane e cani.
Pag. 63, cibo per animali, Terra Canis:
(In basso, a sinistra) Attenzione congelato! Congelato, senza cereali ed esclusivamente fatto di sostanze crude, 100% qualità alimentare certificata: i menu Terra Canis B.A.R.F. sono arrivati (…) ( BARF significa cibo per animali biologico e adeguato alla specie)
Pag. 66, prodotti farmaceutici, Aplomb:
Aplomb. Pannoloni per uomini.
Pag. 66, prodotti farmaceutici, NYC Botanics:
(In basso, a sinistra) Aiuta in caso di dolori cronici senza essere cronico.
(In basso) Aiuta in casi di attacchi di panico forti senza essere forte.

(Pag. 67) Riduce le infiammazioni articolari senza joint. (La parola inglese “Joint” significa anche “articolazione”) Non ti sentirai “high”ma meglio. Campagna per Cannabidiol della marca NYC Botanics, che contiene una quantità minore di THC psicoattivo rispetto a tipi di cannabis.
Pag. 68, prodotti farmaceutici, Mune:
(In alto) Così sembra adesso per me.
(In basso) Su di me ha questo effetto. Campagna per un clistere.
Pag. 69, prodotti farmaceutici, VitaminLife:
Diventa più difficile se la tua energia non c’è più. Non ti far buttar giú!. Il complesso di vitamina B ti da la spinta. Campagna per integratori alimentari della marca VitaminLife.
Pag. 70, eventi pubblici, Lisb-On:
Kiasmalis, conosciuto come Kiasmo è una specie di orgine nordica della sonora famiglia Gardenis. Conosciuta per le sue due punte fiorite, germoglia e fiorisce dalla terra vulcanica nel mezzo delle montagne dell’Islanda e spruzza uno sperimentalismo chiaro come le stelle che secondo noi è da ricondurre alla costante influenza della Aurora Boreale in questa zona della Terra.

(Pag. 71, in alto, a sinistra) Svenarus Vathylis, o semplicemente SvenVäth, è una specie iconica, proveniente dalla Germania ma che si trova momentaneamente soprattutto sulle isole specialmente a Ibiza (…)
(A destra) Ninae Kravizium, conosciuta generalmente come Nina Kraviz, è una specie rara della sonora famiglia Gardenis, originaria della Tundra siberiana (…) Titolo di copertina.
(In basso, a sinistra) Campagna per Electronica Musicfestival, che ha luogo in un giardino nel centro di Lisbona. Per ogni DJ è stato creato un poster con un nome botanico inventato ed un testo adatto.
Pag. 72, eventi pubblici, Camp:
Campagna per CAMP un congresso specialistico di marketing in Perù.
Pag. 73, eventi pubblici, Cinéma du Parc:
Annuncio per una nuova serie di programmi per bambini nel piccolo, indipendente cinema canadese Cinema du Parc.
Pag. 74, case editrici, media, Der Tagesspiegel:
Non permettete che Trump determini le notizie. Campagna per il quotidiano berlinese der Tagesspiegel.
Pag. 75, case editrici, Reporter:
(In alto) Annuncio per la rivista mensile ceca Reporter, il cui focus è il giornalismo investigativo e temi controversi.
Pag. 75, case editrici, L&PM:
(In basso, a sinistra) Guerra e pace. Leo Tolstoi. I migliori autori nella tasca del vostro gilet. Campagna per L&PM, libri in edizione tascabile.
(A destra) F. Nietzsch. Ecce homo.
Pag. 76, case editrici, Channel 4:
(In alto) Riconoscere e proteggere. Campagna per la serie “Humans” dell’emittente britannica Channel 4  per una app su misura per sistemi di riconoscimento vocale come Google Home e Amazon Echo. “The Human Test” porta in vita la trama della serie, constatando con domande e azioni se l’utente è un uomo o un “Synth”
Pag. 76, case editrici, El Tiempo:
Il problema è, non vedere il problema. Claim: El Tiempo. Più uguaglianza di genere. Campagna per il quotidiano colombiano El Tiempo.
Pag. 78, vendita al dettaglio, Europa:
(In alto, a sinistra) Il denaro dovrebbe venir conservato dove lo vedete. Sui vostri piedi per esempio.
(A destra) Non è colpa vostra se avete un gusto così squisito.
(In basso, a sinistra) Il vero miracolo di Natale è un posto al parcheggio. Campagna per Europa, un centro commerciale di alto livello a Vilnius, Lituania.
(A destra) Potete sempre cominciare il prossimo mese a risparmiare.
Pag. 79, vendita al dettaglio, Arcadia Mediática Books:
Trascorri il tuo tempo con dei veri influencer. Annuncio per la libreria Arcadia Mediatica.
Pag. 80, vendita al dettaglio, Ikea:
L’annuncio per lenzuola di lino di Ikea può essere staccato dalla pagina posteriore della rivista e posto vicino al letto. Stampato con inchiostro di lavanda e con un altoparlante che emette dei rumori bianchi che stimolano la qualità del sonno.
Pag. 81, vendita al dettaglio, Ikea:
(In alto) Se sedete con i resti di una torta per 600 invitati.
(In basso) Niente paura, Harry è ancora disponibile. La campagna di Ikea allude al matrimonio del principe Harry e Meghan Markle nel maggio 2018.
Pag. 82, vendita al dettaglio, Livraria Cultura:
(In alto) Perché vi siete visti Guardians of the Galaxy. Molto più di libri. Film, fumetti, musica, giochi.
(In basso) Perché vi siete visti Daredevil. Campagna per la catena di librerie Livraria Cultura.

(Pag. 83, in alto) Perché vi siete visti Altered Carbon.
Pag. 83, vendita al dettaglio, MysteryVibe:
(In basso, a sinistra) Solo il 38% delle donne si masturbano regolarmente. Aiutate a chiudere l’”orgasm gap”. Campagna per MisteryVibe un negozio erotico online in Gran Bretagna.
(A destra) 78% delle donne simulano un orgasmo.
Pag. 84, vendita al dettaglio, The Outdoor Depot:
Per noi è sacro. Annuncio per Outdoor Depot, un commerciante americano specializzato in attrezzature da caccia e pesca.
Pag. 84, vendita al dettaglio, Aldi:
Ogni giorno freschi. Così freschi che sono incartati nella pagina di giornale che avete appena letto. Annuncio per Aldi.
Pag. 85, vendita al dettaglio, Ikea:
(In alto) Modern classic.- sedia € 382/Svenbertil.- sedia €49.
(In basso) Capolavoro Bauhaus.- sedia € 640/ Tobias.- sedia 79€
Pag. 86, servizi, Pastiralla:
(In alto) Puliamo tutto. Campagna per una catena di lavanderie a Kiev
Pag. 86, servizi, Tokai Polytechnic College:
Studia stili opposti. Campagna per Tokai Polytechnic College in Japan.
Pag. 88, servizi, State Border Guard Service:
Se li avete notati, siete al posto giusto da noi. Fate domanda per il servizio protezione frontiere dell’Ucraina.
Pag. 90, servizi, Getty Images:
(In alto) Rinoceronte bianco. 2.270 da Getty Images. 0 nel mondo. Tristemente l’unico luogo in cui lo trovate.
(In basso) Stambecco dei Pirenei. 42 da Getty Images. 0 nel mondo. Tristemente l’unico luogo in cui lo trovate.
Pag. 91, servizi, Getty Images:
(In alto) Vere parole cercate: tradizione, omicidio.
(In basso) Vere parole cercate: disboscamento, progresso. Abbiamo una foto per ogni prospettiva.
Pag. 92, servizi, Tele 2:
Annoiati? Prendetevi dati mobili illimitati. Annuncio per il gestore di telecomunicazioni Tele 2.
Pag. 93, servizi, National Association of Realtors:
Cercatevi un posto di lavoro dove potete lavorare. Campagna per l’associazione degli agenti immobiliare negli Stati Uniti.
Pag. 94, temi sociali & ecologici, Lonely Whale/Point Break Foundation:
(In alto, a sinistra) Fino al 2025 il rapporto tra plastica e pesci in acque marine sarà spaventosamente di 1:3.
(A destra) Ogni minuto il mondo versa un camion dell’immondizia pieno di plastica in mare.
(In basso, a sinistra) Un milione di bottiglie di plastica vengono vendute al minuto. Solo il 9% viene riciclato.
(A destra) Il 44% degli uccelli marini ha già preso con il cibo plastica dal mare.

(Pag. 95) Il 46% degli animali marini si è già incagliata nella plastica . Fermiamo l’inquinamento dovuto alla plastica prima che sia troppo tardi. Per la campagna dell’organizzazione Lonely Whale e la Point Break Foundation vengono costruiti con la plastica proveniente dal mare, oggetti che assomigliano a bombe a orologeria.
Pag. 96, temi sociali & ecologici, Dyrenes Beskyttelse:
Se i maiali fossero galline. Abbiamo detto no alle batterie per galline. Facciamo lo stesso per i maiali. Annuncio dell’organizzazione animalista danese Dyrenes Beskyttelse.
Pag. 96, temi sociali & ecologici, Banco de Bosques:
Importare specie estranee al territorio produce danni quanto la caccia illegale.- Aiutateci a mantenere gli ecosistemi minacciati. Campagna della ONG brasiliana Banco de Bosques che si batte per la protezione delle giungle.
Pag. 98, temi sociali & ecologici, The National University of Colombia:
(In alto, a sinistra) Questa è la mano di una ateles. (…) Campagna per una esposizione della università nazionale di Colombia.
(A destra) Questo è il becco di un tucano.(…)
(In basso, a sinistra) Questa è la testa di armadillo gigante. È stato creata da rami di alberi abbattuti del suo ambiente naturale. Venite a vedere specie che presto non potrete più vedere.
(A destra) Questa è la zampa di un giaguaro.

(Pag. 99) Questa è la colonna vertebrale di un tapiro (…)
Pag. 99, temi sociali & ecologici, Advertising Age:
(In basso, a sinistra) Ucciso dal vento. Lezione non imparata. La storia si ripete. (Allusione al film “Gone With The Wind”/”Via col vento”. “Gone” ha lo stesso suono di “Gun” arma da fuoco.) Campagna per March for Our Lives, una dimostrazione di studenti per leggi contro la detenzione di armi da fuoco più severe, che ha avuto luogo il 24 marzo 2018 a Washington D.C.
(A destra) Alcuni errori non si possono cancellare.
Pag. 100, temi sociali & ecologici, dia Tribe Foundation:
Non lasciate che il diabete lo porti al crollo. Parlate con i genitori di sport e di alimentazione sana prima che si manifestino conseguenze a lungo termine. La campagna è stata sponsorizzata da diaTribe Foundation.
Pag. 102, temi sociali & ecologici, Akatu:
(In alto) Il mare non dimentica. Akatu. Consumo cosciente. Comprate solo prodotti biodegradabili.
Pag. 102, temi sociali & ecologici, Save the Children:
Non lasciate che il suo sogno muoia. Donate già oggi www.savethechildren.mx.
Pag. 104, temi sociali & ecologici, Amnesty International:
Che cosa nasconde il Regno Unito su armi che sono prodotte nel Regno Unito? Il Regno Unito ha guadagnato più di 4.600 milioni di Sterline per la vendita di armi all’Arabia Saudita, armi che sono state utilizzate per bombardare ospedali, scuole e mercati in Yemen.
Pag. 105, temi sociali & ecologici, Amnesty International:
(In alto) Per questo possono venir deportati.
(In basso) Per questo possono esser mandati in prigione. Per assurdo la gioia per un goal in un campionato di calcio può venir interpretato come propaganda per l’omosessualità. E questo in Russia è illegale. Apprendete di più sulla violazione dei diritti di omosessuali su amnesty.cz.
Pag. 106, temi sociali & ecologici, Alzheimer’s Research Initiative:
Pezzo per pezzo l’Alzheimer ruba la memoria. Aiutate a vincere la battaglia contro di esso. Campagna sponsorizzata dall’iniziativa tedesca della ricerca contro l’Alzheimer e.V.
Pag. 107, temi sociali & ecologici, International Women’s Health Coalition:
(In alto) Nessuna bambina è disposta ad essere una sposa. Non lasciate che matrimoni combinati con minori rubino a milioni di bambine la loro infanzia.
Campagna sponsorizzata da International Women’s Health Coalition.
Pag. 108, temi sociali & ecologici, Samsung:
(In alto, a sinistra) Questo è il brevetto riconosciuto di un uomo nel 1903. Nel contempo ad Ada Lovelace fu  negato il brevetto per un algoritmo per computer.
(A destra) Questo è il brevetto riconosciuto di un uomo nell’anno 1903. Nel contempo a Elen Eglin fu negato il brevetto per la prima lavatrice.
(In basso) Questo è il brevetto riconosciuto di un uomo nell’anno 1896. Nel contempo a Tabitha Babbitt fu negato il primo brevetto per una macchina per tagliare il legno. Un particolare progetto per le pari opportunità, iniziato da Tech Girls. Con la campagna sponsorizzata da Samsung per una serie di documentazioni sul potenziale delle donne si vuole combattere lo scetticismo contro le donne in campo scientifico e tecnico.
Pag. 109, temi sociali & ecologici, Laco Foundation:
Guardati i tuoi. L’autopalpazione è importante per la diagnosi precoce del cancro al seno. Claim: Laco Foundation. Sulla strada per una cura.
Pag. 110, temi sociali & ecologici, Crime Stoppers:
Apri la bocca per quelli che non possono.
Pag. 110, temi sociali & ecologici, Moinhos de Vento Hospital:
(In basso, a sinistra) Chi erediterà i vostri tesori più preziosi?- Diventate donatori di organi. Nella campagna per Spital Moihos de Vento in Brasile, uova di Fabergè stanno al posto di organi umani.
Pag. 111, temi sociali & ecologici, Stand for the Silent:
Non ogni ferita guarisce con il tempo. Stand for the Silent. Per la fine del cyberbullismo.
Pag. 112, temi sociali & ecologici, Special Olympics:
(In alto) Vai avanti Adidas, rubalo.
(In basso) Hey Nike, questo è per te.

(Pag. 113, in alto) Hey Reebok, sono la prossima.
(In basso) Ti appartengo completamente Puma.- La parità di trattamento comincia nel momento in cui grandi marchi sportivi mostrano sportivi con handicap psichici. Dunque gli abbiamo reso vita facile. Foto disponibili su specialolympics.org/inclusion.
Pag. 114, temi sociali & ecologici, WWF:
Perché cercare vita nello spazio se non riusciamo neppure a proteggere i nostri esseri viventi?
Pag. 114, temi sociali & ecologici, Tears:
(In basso, a sinistra) Le voci dei bambini devono anche venire ascoltate. Per una migliore delucidazione sulle violenze e gli abusi sessuali. Annuncio sponsorizzato dalla organizzazione no profit sudafricana Tears.
Pag. 115, sport, Intersport:
Il tuo corpo è un tempio. Tempo di comeback. Campagna per il rivenditore di articoli sportivi Intersport.
Pag. 117, viaggi & tempo libero, Brazilian Ministry of Tourism:
(In alto) Sao Miguel das Missoes, Brasile.- Coventry, England.
(In basso) Chapada Diamantina, Brasile. Blue Mountains, Australia. Campagna per il Ministero del Turismo brasiliano.
Pag. 118, viaggi & tempo libero, Vienna Tourism:
(In alto) Vecchio di 100 anni e ancora avanguardia? Fatevi ispirare da Vienna. Claim: Vienna. Adesso. Per sempre. Campagna per Vienna Turismo, attivata durante le settimane della moda a Milano e Parigi, mostra foto di moda storiche in stile di campagne contemporanee e festeggia l’anno della Wiener Moderne, che ha luogo nel 2018.
Pag. 119, viaggi & tempo libero, Viajes el Corte Ingles:
(In alto, a sinistra) Viajes el Corte Ingles presenta crociere come nei film.
(A destra) Viajes el Corte Ingles presenta l’Europa come nei film.
(In basso, a sinistra) Viajes el Corte Ingles presenta l’Asia come nei film.
Pag. 120, viaggi & tempo libero, Eurowings:
Volate semplicemente li. Campagna per la compagnia aerea tedesca Eurowings.
Pag. 121, viaggi & tempo libero, City of Dreams:
Battete i robot. La campagna per il resort di lusso City of Dreams, mostra robot 3d che incarnano un misto di hightec e high fashion.
Pag. 124, Students Contest:
(In alto) …= Lila. Annuncio per caffè della marca Nespresso.
(In basso) Lingue decodificate. Annuncio per la piattaforma linguistica Duolingo.

(Pag. 125, in alto) Si adatta naturalmente. Annuncio per colori della marca Faber-Castell.
(In basso, a sinistra) Proteggetevi le spalle, risparmiate plastica. Annuncio per un gasatore.
(A destra) Trasforma lo scrittore in un artista. Annuncio per una penna.
Pag. 126, classici:
(In alto) Fate volare la vostra fantasia. Il controllo variabile rende possibile centinaia di diverse temperature. Creare il vostro stile preferito è così facile come lasciar volare la vostra fantasia.
(In basso, a sinistra) Con cerniera lampo.
(A destra) Il rapporto BSP (prodotto interno lordo): USA:Giappone: Francia= 5:3:1. Possono società capitalistiche capirsi l’una con l’altra? – Dentsu Forum ’92.
In questa doppia pagina presentiamo una selezione di alcuni annunci print apparsi 25 anni fa in Lürzer’s Archiv 4-1993.

(Pag. 127, in alto) L’unica auto che non utilizza dati di altre auto per giustificare la sua esistenza.
(In basso, a sinistra) Marco Pierre White, dalla distanza di sicurezza del tavolo 3. Annuncio per una macchina fotografica della mrca Olympus. (Marco Pierre White,un cuoco britannico e proprietario di ristoranti, è famoso per il suo temperamento.)
(A destra) Abbiamo accorciato i viaggi di lavoro di ogni secondo possibile (lett. tagliato) Super Shuttle Check-in, posti garantiti senza  prenotazone e Timesaver Card significano più business e meno tempo di viaggio.
Pag. 130-138, Film
Pag. 130, audio & video
1.Apple “Barbers”
Un paio di tagli fighi fotografati con la modalità ritratto di iPhone 7 Plus e un salone di parrucchieri diventa un vero hotspot. Una destinazione cool, a cui si dirigono i clienti, non solo per avere il taglio perfetto bensi anche una foto, se si riceve l’onore, alla parete o nella vetrina del salone.
Pag. 130 autoveicoli, accessori
2. Jeep Wrangler “Jeepograph”
Una marca con una propria tipografia? Davvero, Jeep Wrangle ha dato vita a un nuovo modello automobilistico insieme a un proprio carattere tipografico o, come lo volete chiamare, “Jeepografie”.
3. Holden “Not To be Outdone”
Un uomo e la sua Colorado in una corsa fino alla cima della montagna. Ma il suo avversario non è un’altra auto bensi- in un vera competizione epica- una capra di montagna. La corsa conduce entrambi attraverso fiumi, per detriti/macerie e su un pendio ripido. Chi vince la lotta? Guardate voi stessi!
4. VW Golf “The Groom”
Consegnato in solo 30 secondi: una restituzione esatta dell’inevitabile paura, che uno sposo ha prima del matrimonio. La nuova tecnologia, che unisce l’app con l’auto consente al testimone di protrarre l’inevitabile- ma solo brevemente. Qui non sono necessarie parole, i volti dicono tutto.
5. VW “Kinderträume”
Bambini che sognano muscle car non perdono neanche un secondo a pensare a noiose, pratiche auto VW. Ma per fortuna però, VW pensa nella produzione delle sue auto ai bambini. Le misure di sicurezza fanno si che nessun bambino venga ferito sulle strade.
6. Jeep “Anti-Manifesto”
Stufi di pubblicità d’auto con dichiarazioni eclatanti, discorsi grandiosi e parole vuote su libertà e indipendenza? Ora, questo spot pubblicitario di Jeep mostra cosa possono le loro auto, senza tante chiacchiere.
Pag. 131, banche, assicurazioni
7. iZettle “For The Selfmade”
Questo spot ci porta nel futuro nel quale una società “enorme” mette alle strette tutte le piccole ditte, portandone via uno dopo l’altro i dipendenti ed, in questo modo, distrugge varietà, libertà di scelta e autenticità. Fate qualcosa per combatterla, questo è il messaggio, comprando prodotti locali.
8. Kasikornbank “Friendshit”
Non è facile trovare amici specialmente se non si sa come cominciare un discorso o quando non si trova un tema comune. Qui entra in gioco la K-Plus-App che rende possibile alla maldestra donna in questo spot, di parlare della vita quotidiana con estranei, che poi diventano amici.
9. Banco Santa Fe “Motorcycle”
“Ave Maria” di Franz Schubert e melanconiche scene in bianco e nero senza movimento di un uomo molto orgoglioso della sua moto appena acquistata- ottenuta con un prestito in anticipo, che però pare non essere stato approvato dalla moglie.
Pag. 131, bevande alcoliche
10. John Smith’s “Personalized Cans For Father’s Day”
Eccezionale, creativo, unico- senza una scintilla di ironia. Se il tuo nome coincide con il nome della marca di birra, allora l’hanno fatto evidentemente per te. Ti senti già prescelto?
Pag. 131, bevande analcoliche
11. Vimto “I See Vimto In You”
Una idea intelligente in quanto questo spot sarà “visto” completamente soltanto da persone che tendono a non fare quello che si vuole da loro. Effettivamente i disadattati sembrano essere il target di Vimto la cui bevanda viene presentata come prodotto che procura divertimento ed eccitazione.
Pag. 131-133, alimentazione
12. UHA Mikakuto “Long Long Man”
Una storia assolutamente divertente, nella quale dall’inizio alla fine ci sono scoppi e scintille. Gira tutto intorno ai vantaggi dell’essere “lungo” Nella serie inusuale di undici (!) episodi complessivi viene raccontata la storia di una giovane coppia che, ogni volta che si incontra, gusta caramelle di gomma. Fino a quando qualcosa – o qualcuno- disturba la storia d’amore gommosa. Una campagna avvincente, che sicuramente addolcirà la vostra giornata.
13. McDonald’s “The Robots”
“Tutti i santi giorni” – ma questa volta con robot. Intrappolati in un loop temporale, facendo tutti i giorni sempre le stesse cose, non riescono ad uscirne fino a che il menu di colazione di McDonald’s da una mano e porta un po' di movimento alla routine quotidiana.
14. Dufil “Sharing”
Uno dei cinque fondamenti dell’Islam è il digiuno nel periodo del Ramadan. I musulmani sono tenuti non soltanto a rispettare l’astinenza ma anche ad essere generosi aiutando i bisognosi. Condividere significa prendersi cura di qualcuno ma è sempre facile condividere con altri quello che si ama?
15. Platano de Canarias “Take Off”
Nella scena di apertura vediamo un uomo che “decolla” come un razzo dal suo sofa e lascia il suo stile di vita sedentario mangiando snack e altre cattive abitudini davanti al televisore. Una campagna per promuovere un sano stile di vita, un processo che , come spiega il film, comincia con una alimentazione equilibrata.
16. Taco Bell “Web Of Fries”
Josh Duhamel si fa pensieri su un enigma: perché da Taco Bell non ci sono le patatine fritte? Davvero, perché no? Questo spot pubblicitario simile ad un thriller che è stato girato come un trailer di un film di Hollywood per combatter contro “Big Fries”, vi stupirà.
17. McDonald’s “Big Mac 2068”
Perchè tornare indietro di 50 anni se si può guardare 50 anni in avanti? È quello che ha pensato l’agenzia quando ha creato questo spot futuristico per il 50 anniversario del Big Mac. Certe cose non cambiano mai e secondo questo principio i protagonisti nell’anno 2068 saranno ancora in grado- dopo aver assaggiato cibo meno gustoso- di gustarsi un succoso Big Mac.
18. Arla Foods “Smooth”
Questo spot va giù proprio come burro: uno spot pubblicitario magistrale per un alimento che mostra che anche un esperienza culinaria veloce può rappresentare qualcosa di bello da vedere.
19-20. Mars”#1 Fantasy”, “Fantasy Night”
Aver la sensazione di non essere completamente concentrato su quello che fai perché i pensieri vanno da un’altra parte… Questa campagna mostra persone che si comportano in maniera strana e solo perché hanno fame.
Pag. 133, prodotti per la casa e il giardino
21-22. Lawn Doctor “Telemarketers”, “ Bagpipes”
Cosa da più fastidio: un agente di call center in piscina, un suonatore di cornamusa nel tuo giardino o una zanzara che ti ronza intorno? Questa campagna mostra che la zanzara ogni volta vince la gara e Lawn Doctor aiuta a farci godere indisturbati il tempo all’aria aperta.
Pag. 133, musica
23. Rone feat. Noga Erez “Wave”
Che succede se la solitudine ti sopraffà e aumenta fino ad un punto in cui non si prova neanche più ad entrare in intimità con altre persone? La tecnologia trova lo stesso un modo per studiare l’intimità?  Questo video musicale stimola pensieri per il produttore francese di elettronica Rone, offre una Live Action Performance intima con una raffinata animazione 3D.
24.-25. Spotify “Horror Love”, “Chase Love”
Questi due spot ricordano un film trailer e vengono accompagnati da una amata canzone. Il primo spot da una sensazione di film dell’orrore: una bambola spaventosa viene portata in vita grazie a una canzone di Camila Cabello. Il secondo cominica con un inseguimento ma non termina come ci si aspettava. Con “Wrecking Ball” di Miley Cyrus c’è una svolta sorprendente.
Pag. 133, foto
26. Getty Images “Endless Stories”
Possibilità infinite e storie si appostano nell’archivio di Getty Images. Il cortometraggio racconta storie soprendenti intorno a un unico giorno, cioè l’8 marzo 1971. Un momento, non era quello il giorno del combattimento di boxe del secolo? E chi era quel tipo famoso con la telecamera sul ring o quello con l’accapatoio mozzafiato in chincilla?
Pag. 133-135, vendita al dettaglio
27. Idea “Bad Ad Ad”
Questo spot mostra un’altra volta che Ikea sa come pensa la gente e come reagisce alla pubblicitá. Una famiglia siede sul divano e guarda assorta un film- finchè non arriva la pubblicità. Uno dopo l’altro lasciano innervositi la stanza . Proprio questo momento viene utilizzato da Ikea per pubblicizzare i suoi prodotti.
28. Ikea “Das Paar”/“La coppia”
Ikea ha mobili per ogni situazione di vita. Per coppie o per single. Malgrado ciò le persone tendono a comprare cose che gli piacciono indipendentemente dal loro stato familiare, perché questo può cambiare velocemente. Nessun problema, dice Ikea. I mobili possono venir adattati allo stato cambiato.
29. Interflora “Sensitive Data”
Scandali di dati, paura di governi che spiano i cittadini, dati personali pubblicati…ma c’è qualcuno che sa tutto di noi più dei social media o dei motori di ricerca. Questo qualcuno conosce i nostri segreti più oscuri. Indovinate un po' chi potrebbe essere.
30. Macy’s “The Chase”
Qualcosa ti trattiene sempre alla ricerca del tuo vero io? Forse intralci te stessa? Questa campagna deve incoraggiare le donne a vestirsi come vogliono per sentirsi ispirate e forti e far così esprimere la loro personalità straordinaria. Pay-off: Trovate il vostro notevole Io.
31. Velux “The Indoor Generation”
In uno spot pubblicitario lungo 160 secondi, una ragazza spiega come noi uomini danneggiamo la nostra salute trascorrendo il 90% della nostra vita dentro. Apprendiamo come la nostra generazione sia diventata “Indoor generation” e ci mette in guarda davanti a malattie fisiche e psichiche che possono venire provocate dall’aria cattiva, dalla luce artificiale, da sostanze dannose in casa ecc.
32-34. J-B Weld “Chair”, “Scooter”, “Patio”
L’attore Nick Offerman, che non ha bisogno di molte parole per esprimersi, presta il suo viso a questa campagna. Negli spot Offerman prende in giro la mentalità del gettare via dei suoi vicini riparando gli oggetti buttati per poi mettergli sotto il naso in maniera chiara il loro utilizzo (che la maggioranza degli “spreconi” appartiene a minoranze etniche, risulta chiaro dopo che si sono visti tutti i tre spot ed era involontario, secondo l’agenzia.)
35. Skyn Condoms “Save Intimacy”
In tempi come questi  nei quali la tecnologia sembra dominare, un produttore di preservativi decide di ricordarci l’importanza del sesso e dell’intimità tra le persone. Il richiamo viene in forma di uno spot pubblicitario che presenta persone che pendono dai loro apparecchi tecnologici e non possono né vedere né sentire cosa o chi è davvero vicino a loro.
36. Lidl “Dream Shopper”
Un uomo e il suo carrello della spesa sono in giro per la città e per il paese alla ricerca di prodotti freschi e di generi alimentari da tutta la Svezia. Mentre mette i prodotti sul carrello, viene spiegato da dove Lidl prende i suoi prodotti e viene lodata la incredibile qualità dei prodotti e i suoi prezzi bassi.
37. BT Plus “Song”
Per mostrare che le loro connessioni, non importa se a casa o per strada, sono le migliori, BT Plus ha lanciato una campagna dove vengono pubblicizzati una fibra di vetro convergente e 4G rete internet veloce: una donna ascolta “Blue Monday” di New Order senza preoccuparsi della stabilità della conessione internet, malgrado quasi tutti quelli che incontra sembrano ascoltare la stessa canzone, come possiamo leggere dalle labbra.
38. Issue “Ma’am”
C’é una grande differenze tra essere vecchi e apparire vecchi. Un paio di capelli grigi in più in testa possono rovinarci la giornata. Un’altra cosa che può rovinare la giornata è venir chiamati “signora” ma niente panico: Issue ha una soluzione a portata di mano.
39. Scrabble/Mattel “Family”
Viviamo in un mondo in cui molte persone si limitano ad un pensiero ristretto e pieno di pregiudizi, a comportamenti che non permettono a loro e alla loro famiglia di sentirsi liberi ed essere se stessi. Scrabble sta per integrazione e varietà- come dice lo slogan-  per la ‘magia delle parole’ mozzafiato.
40. Ele “Forever Ele”
Per l’amore sono età e aspetto fisico irrilevanti? Non in questo spot. Qui vediamo scene di riprese di falsi spot nei quali una delle protagoniste si distingue dalle altre perché non invecchia. Utilizza una cream che la fa apparire anche con l’età giovane, cosa che irrita oltremodo le une e le altre.
Pag. 135-136, servizi
41. FoxNext “Marvel Strike Force 2018”
Una campagna pubblicitaria per il gioco FoxFext che può venir scaricato gratuitamente su apparecchi mobili. È il primo gioco che consente ai giocatori di mischiare tra loro personaggi nell’universo Marvel. Per formare squadre nel Marvel Strike Force, i giocatori possono scegliere sia eroi che personaggi maligni.
42. Loterias y Apuestas del Estado “Das Schicksal ist verdammt launisch“/“Il destino è maledettamente lunatico”
Vi siete mai chiesti quanta fortuna hanno le persone che vincono al Lotto? Adesso, non dovete più rompervi la testa, il segreto dietro la “fortuna” è stato svelato. Questo spot incoraggia, a prendere la fortuna nelle proprie mani- invece che sognarla solamente. Andare e comprare biglietti del Lotto, se l’universo vi manda un segno.
43. Vivo “Rethink
Quali temi hanno scatenato le maggiori discussioni in Brasile nel 2017? Questo spot prende sotto la lente d’ingrandimento: emigrazione, diversità etnica, abusi sessuali ecc. L’obbiettivo è mostrarci che attraverso trolling e bullismo cibernetico si possono davvero ferire le persone e che ci sono altri modi, per esprimere la propria opinione senza diventare brutali.
44. Argos “You’re Good To Go”
Una campagna piena di energia che pubblicizza la consegna entro un giorno di Argos e mostra che la ditta riesce a tenere il passo con la vita veloce di famiglie moderne. Piene di scene stunt viviamo in maniera spettacolare, come ci si muove nel mondo frenetico della vacanza moderna e tutto sulle note di Cliff Richards e del suo classico pieno di temperamento “Summer Holiday”
Pag. 136-138, temi sociali & ecologici
45. Hospital de Amor “The Fall”
Per quale inferno deve passare un bambino dopo che gli è stato diagnosticato un tumore, è difficilmente immaginabile. Questa storia a cartoni animati presenta questa lotta dalla prospettiva del bambino. Vediamo tutti gli effetti devastanti sulle persone coinvolte prima di apprendere che l’amore è la forza più forte nella lotta contro tali malattie.
46. SickKids Foundation “SickKids Vs Nothing”
Cosa si augura di più una madre, se suo figlio è malato, se non che guarisca? Naturalmente niente, visto che le cose materiali  in queste situazioni perdono di significato. L’unico regalo che avrebbe forza di rasserenare la madre, è il sorriso del bambino.
47. International Committee of the Red Cross „Hope“
Questo spot ci rende chiaro quanto importante sia il sistema sanitario e quali ripercussioni tragiche abbiano gli attacchi agli ospedali e al personale medico nelle zone di guerra. Vediamo un padre che porta la figlia ferita gravemente all’ospedale. Ma quando arrivano, l’ospedale non c’è più. Pay-off: Senza ospedali non c’è speranza.
48. Emergency “Every Person Matters”
Nelle grandi città  vivono molte persone anonimamente l’una vicina all’altra. Alcune vengono ignorate soprattutto quelle le cui vite sono presumibilmente senza senso.. Lo spot pone l’attenzione sul fatto che non tutto quello che appare a prima vista corrisponde poi alla realtà. Ogni vita ha un significato!
49. Health Promotion Agency “The Lost Night”
Una birra di troppo e la notte di festa comincia ad appannarsi? Questo è il punto  in cui le parti migliori della notte vengono portate via una dietro l’altra in una valigia. Lo spot ricorda il film “Se mi lasci ti cancello!”(2004) e vuole dare il messaggio che non ha senso aver trascorso una bella serata se poi non ce se ne ricorda.
50-51. Mars, Inc. “Regrets To Fight Regret”
Ogni uomo rimpiange qualcosa e alcune di questi rimpianti hanno una grande influenza sulla nostra vita. Questa campagna mostra anziani che parlano di rimpianti, su cose che loro da giovani hanno o non hanno fatto e che oggi rimpiangono. Questa deve incentivare i giovani a provare cose nuove.
52. CAMH “Oxygen”
Una gamba rotta viene subito operata ma che succede con un’anima rotta? Malattie psichiche guadagnano la stessa attenzione come quelle fisiche. In questo film una giovane donna parla apertamente delle sue paure. Pay-off: Una malattia è una malattia, la salute psichica è salute.
53. Day One “Sunshine”
Una storia d’amore di due teenager sulle note dell’allegro classico “Walking On Sunshine” di Katina and the Waves. A prima vista la relazione sembra innocua ma il tutto cambia repentinamente. Questo film vuole mettere in guardia gli adolescent da relazioni che assumono un carattere di abuso.
54. Ronald McDonald House BC & Yukon “Feels Like Farther”
L’incubo più grande di ogni madre è di avere un bambino malato, ancora peggio, non poter essere con lui perché deve lavorare. Questo spot mostra il dolore, che le madri devono sopportare quando in periodi così difficili non possono stare a fianco del proprio figlio.
55. Oh You Women “No Jobs For Cocks”
Il video esagerato vuole mostrare quanto assurdi siano le diversità di stipendio per uomini e donne. Accompagnato da una simpatica canzone si vedono omini a cartoni in diverse professioni  fanno il loro lavoro non con le mani ma- per quanto assurdo suoni- con i loro peni e falliscono meravigliosamente. Ridicolo, dite?  Non più ridicolo del fatto che donne nella stessa professione guadagnano ancora sempre meno degli uomini nella stessa posizione.
56. Pro Infirmis “Eveyone is equal. No one is more equal“
[bookmark: _GoBack]Questo spot mostra persone con limitazioni fisiche che esattamente come tutte le altre hanno a che fare con situazione della vita quotidiana innervosenti o frustranti o penose gaffe come una camicia macchiata, vedere portar via l’ultimo rotolo di carta igienica in un bagno pubblico o quando un automatico restituisce tutte le monete. In questo caso la lunghezza delle braccia davvero non gioca un ruolo.
57. Go Gentle Australia “Stop The Horror”
Un film brutalmente sincero che porta alla luce la verità scioccante dietro a quello che persone in fin di vita e le loro famiglie devono sopportare. Riuscirete a vedere tutto il film? Se no, premete il tasto “Stop the Horror” che nella vita vera non c’é. Il film vuole sostenere gruppi di interesse che si impegnano per il diritto alla morte.
58. P&G “Love Over Bias”
Al giorno d’oggi è difficile , per diversi motivo, essere senza pregiudizi. Per fortuna ci sono madri che vedono sempre il potenziale dei loro figli. Un toccante film pro-diversity con un meraviglioso accompagnamento musicale: la versione cover della canzone di Valerie Carter “Ooh Child” (originale: The Five Stairsteps)
59. Fiumani “Untitled Project”
Vice Italia ha prodotto un cortometraggio sul lavoro dell’artista Filippo Fiumani che vive a Lisbona. Vengono mostrate persone che ogni giorno combattono  per rimanerie autentiche e veritiere mentre la società intorno diventa sempre più falsa e ci influenza profondamente incosciamente sia  spiritualmente che anche fisicamente.
Pag. 138, sport
60. BBC Sport “History Will Be Made”
Questo film pubblicizza  la telecronaca della BBC dei campionati mondiali di calcio 2018 in Russia e porta gli spettatori in un viaggio temporale attraverso la storia del calcio. Lo spot ricorda in particolar modo ai fan inglesi degli alti e bassi dello scorso campionato. Il dinamico film è stato prodotto con l’aiuto di una moderna interpretazione della tradizionale tecnica Gobelin: ogni singola cornice è stata ricamato singolarmente.                                                                   
Pag. 143-147, Digital
Pag. 143, Fem Currency
Fem Currency
Le donne continuano a guadagnare meno degli uomini. Questo deve finire, ha detto (tra gli altri) FEM, prima di inventare una prima valuta mondiale solo per le donne. Chiude la forbice salariale tra i sessi aumentando il valore del denaro cambiato in FEM del 21% (per la Germania) Disponibile da aprile 2018.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Non vediamo l’ora che queste idee non siano più necessarie ed il mondo sia così cambiato che questi temi non dovranno venire più discussi. Speriamo molto che questo progetto possano smuovere qualcosa.”
Pag. 144, ASIS
The Most Interesting Job Interview
Il lavoro da spia non deve rimanere un sogno. Il colloquio può essere fatto per computer. È estremamente eccitante e contiene una serie di irresistibili sfide audio-visuali. Così si scopre se si ha la stoffa per diventare una spia ASIS.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Se avete mai sognato di diventare un James Bond australiano, allora questo sogno sembra diventare realtà. Qui il digitale sorpassa ogni altro mezzo. Non solo vedete come un film si sviluppa davanti a voi- ne diventate parte.”
Pag. 144, Sanctus
Lifefaker
Una start-up Britannica offre per la prima volta online foto di una vita perfetto, che possono essere comprate in pacchetti per poi venir postate come proprie. Questa website consente espressamente, di calarsi in un’altra identità. “Essere veri” al giorno d’oggi è sopravvalutato.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Una campagna social media sui problemi dei social media. Guardatevi attorno: quante persone stanno oramai solo davanti allo smartphone? Quanti dei vostri amici sono adesso online? I social media sono malati. Lifefaker è divertente ma contemporaneamente triste e simpatico. Quando si può dire ciò di una campagna online? Questa è una grandiosa e originale utilizzazione del digitale. Ti fa pensare.”
Pag. 144, Nike
Reactland
Un tapis roulant è collegato a un videogioco con il quale gli acquirenti di scarpe Nike possono testare le loro scarpe nuove. Suona come un sogno ma è realtà. Il gioco è a disposizione dei clienti in negozi selezionati a Shanghai, Guagzhou e Chengdu.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Amo correre ma se penso a un tapis roulant mi prende la noia. Se la mia palestra si procurasse un tale attrezzo: starei inchiodato lì. La grafica retró mostra quanto sia importante un buon artigianato e ciò è qualcosa che nel mondo odierno viene spesso trascurato.”
Pag. 144, Play-Doh
Gallery of Emerging Species
La fantasia infantile non conosce limiti, e per questo i creativi di DDB Parigi si sono inventati qualcosa di molto speciale: una collezione di figure colorate, che vengono presentate ai bambini in film in inglese e francese. Anche per gli adulti ci sono cose da scoprire.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “ Tutti abbiamo già visto come bambini tocchino lo schermo di un televisore o la pagina di un libro come fossero iPad o Smartphone. Lo troviamo divertente ma in realtà non c’è tanto da ridere. I bambini  di oggi sono cresciuti con la tecnologia digitale. E dunque questa ‘galleria’ non è notevole tanto per la tecnologia bensi perché si tratta di una grande idea (anche per qualche adulto).”
Pag. 145, Portugal. The Man
Feel It Still
La band Rock Indie dell’Alaska ha pubblicato un video sul singolo “Feel It Still” e tutti sono impazziti. Ma perché veramente? Con l’aiuto di Wiede+Kennedy il video è diventato un progetto interattivo, che si batte per i diritti umani. Buona musica e giustizia- Tutti i pollici in alto.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Marche che provano ad essere di più di quello che sono, a sostenere qualcosa di sociale o altro, se ne conoscono abbastanza. Alcune ce la fanno, altre falliscono. Questa idea fa dell’interattività una virtù sociale. Staremmo a guardarci il video continuamente. Maledizione. Adesso è diventato proprio un tormentone.”
Pag. 145, Project Meddle
Un gruppo anonimo di creativi, che si preoccupano di quanto facilmente le persone si facciano manipolare politicamente, sviluppa la campagna pubblicitaria più efficace del secolo. Non vogliono che mai più elezioni vengano manipolate. Questo progetto mostra come la Russia si sia immischiata nelle elezioni politiche americane.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “ Geniale- fino al risultato!”
Pag. 145, Speed Donating Singles
Per sensibilizzare alla importanza della donazione degli organi, Havas Lynx ha creato un progetto che invita ad iscriversi al registro dei donatori di organi britannico. Per il progetto sono stati ingaggiati artisti da tutto il mondo. Ogni audiofile “donato” rapprsenta un organo o una parte del corpo.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Qualcuno l’ha chiamata ‘ Una bella, piccola idea’. È davvero bella e piccola ed è una idea. Ma è tutto. Il concetto ci piace ma in confronto agli altri lavori mostrati qui, l’aspetto artigianale risulta alquanto magro.”
Pag. 145, Opel
Pay With Views
Gira un video cool, mettilo su YouTube- e con i like ti ci compri un auto. Un sogno? Non proprio. JWT Amsterdam rende questo sogno realtà e ha iniziato una campagna innovativa per Opel, che con la trasformazione di social media in valuta localizza un nuovo target: giovani adulti.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “In tutti noi si nasconde un pigrone e questo progetto si rivolge proprio ad esso. Perché ci si dovrebbe dar da fare per sviluppare una campagna pubblicitaria se centinaia di persone si possono facilmente condurre a farla per te? Un utilizzo maledettamente geniale del tasto like! Rimane solo una domanda: è questo il futuro del pagamento?”
Pag. 146, The Recording Academy
Play The City
Big Apple come strumento musicale- non può essere? La Recording Academy mostra un cortometraggio che documenta come sarebbe se la città si trasformasse davvero in un strumento musicale augmented reality. Tecnologia finissima.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Una idea con Uber. Stop! Sappiamo cosa pensi ora: no, un’altra volta! Ma va bene. Sicuramente è una grande buffonata ma ci saremmo dannatamente volentieri andati in giro. Big Apple non ha mai avuto un suono migliore.”
Pag. 146, Svenska Spel
Lotto Bucketlist
Che faresti se vincessi al lotto? Immersioni subacque? Safari africani? Nessun problema, questa campagna utilizza VR per una esperienza 5D in un hangar di Stoccolma, che consente ai partecipanti di provare diversi luoghi e attività come se fossero lì.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “VR sarà mai mainstream? Non provocherà più nausea? Questo lo rischierei per provare qui.”
Pag. 146, Alder Hey Children’s Hospital
Alder Hey
L’ospedale infantile Alder Hex ha avuto una grande idea per addolcire il soggiorno ai bambini malati. Con questa app i bambini si possono scegliere un proprio Avatar e attraverso questo con l’aiuto di un chatbot comunicare con i propri genitori.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Le abbiamo viste tutti, giudicate o (Dio ci salvi) realizzate: idee il cui compito principale è di mostrare quanto sia intelligente la tecnologia. Alder Hey utilizza la tecnologia digitale in maniera piacevole e non esagerata. Ospedali sono luoghi terribili. Per i bambini possono divenire spaventosi. Questa qui è semplicemente una stupenda idea.”
Pag. 146, CALM
Project 84
84 uomini si uccidono settimanalmente. Problemi psichici tra uomini sono molto usuali ma costituiscono ancora un tabù. Questo progetto vuole sensibilizzare per il tema presentando dichiarazioni sconvolgenti di amici e familiari, i cui figli, fratelli o padri si sono suicidati.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “ La maggior parte delle idee di queste pagine vivono solo in un universo, questo è lo svantaggio del digitale. I progetti dovrebbero essere in tutte le piattaforme e collegati tra loro. La forza di attrazione di questo progetto ringrazia un evento. Il sito era solo una parte di uno intero perché è meglio, essere parte di qualcosa di più grande. Una idea grandiosa su un grande tema, del quale si parla troppo poco.”
Pag. 147, WWF
#Toolatergram
Il WWF si è unito a nove partecipanti di Instagram per mobilitare gli uomini alla protezione dell’ambiente. Gli influencer hanno postato foto di posti mozzafiato, facendo poi vedere subito dopo come queste località sono ridotte adesso. #Toolatergram, perché è troppo tardi, per salvare questi posti- ma ce ne sono molti altri che possono essere conservati.
Adrian Rossi & Alex Grieve: “Abbiamo sentito, i social media non consentono lo storytelling. Che scemenza! Come mostra questa idea, nel vero senso della parola. Sicuramente i social media, che consentono di scambiare una conversazione, intime e che si possono sviluppare nel tempo, sono il mezzo per storytelling più profondo. Il terzo atto di questa storia da al plesso solare un colpo doloroso. Per amor di tutti noi, dei nostri figli e del mondo, speriamo che questo faccia una differenza.”
L
